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DBUtSChBH&HdWEI’kSZGitUIlg PREISLISTE NR. 60

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND Giltig ab 1. 1. 2012
Technische Daten SchwarzweiRanzeigen Farbanzeigen Technische Daten Technische Daten Technische Daten
D e 31.248 1145 38.472, 1575 52.920, 3650  51x55 6.097- 51x65 5.806,
325 mm breit

1 Nur 1-spaltig, MindestgroRe 15 mm, Hochstformat 100 mm, Streifen- und Eckfeldanzeigen im Textteil siehe Seite 2.

Platzierungszuschlage: Fir bindende Platzierungsvorschriften 10 % Zahlungsmaglichkeiten: Sparkasse Memmingen, Kto. 101 709, BLZ 731 500 00
Teilbelegungen: In 23 Kammern moglich, siehe Seite 4 IBAN: DE 50 7315 0000 0000 1017 09
Rubrikanzeigen: @ Gewerbliche Rubrikanzeigen 8,95 € SWIFT-Adresse/BIC: BYLADEM1MLM
Preise pro Millimeter Werbeanzeigen, Ausschreibungen, Immobilien ?Xﬁarg&/‘;”;g%q ggsg%gf?gggs%é 7§g'lP%?\lﬁgEFF
(nur Gesamtausgabe) Uber Makler, Handleranzeigen, Auftragsgesuche, fiir Za.hlungen aus Osterreich: N
haftsverbindungen, Verkaufe, etc. i )
.g‘elsc heits : b ' BAWAG P.S.K. Wien, Kto. 1 337 198, BLZ 60 000
elegenheitsanzeigen o IBAN: AT27 6000 0000 0133 7198, BIC: OPSKATWW
(nicht provisions- bzw. rabattféhig) fir Zahlungen aus der Schweiz: PostFinance, Kto. 80-54 743-1
Verkéufe, Kaufgesuche, Immobilien (privat) IBAN: CH55 0900 0000 8005 4743 1, BIC: POFICHBEXXX
Stellenanzeigen USt.-ID-Nr.: DE 129 204 092
g{:”:ﬂgggegge (nicht gewerblich) 575€  Rabattstaffeln: Bei Abnahme innerhalb eines lahres
f )
Heiraten/Bekanntschaften Mal/s-\taffe_l I 0 oder Mf ngenstaffezl ? 0
® Unterrichisanzeigen & Anzeigen 10% 3000 mmzeion 5%
@ Fremdenverkehrsanzeigen (nur Gesamtausgabe): 12 Anzeigen 15% 5000 mm-Zeilen 10 %
. . 22 Anzeigen 20 % 10 000 mm-Zeilen 15 %
Ziffer- und Zustellgebiihr: 4,95 € 20 000 mm-Zeilen 20 %
Zeitungsanzeigen zusatzlich 14 Tage online auf www.dhz-anzeigenmarkt.de: Zuschlag: 9,95 € Beilagenpreise sind nicht rabattfahig.
Zuschlége fiir Farbe und Platzierung werden rabattiert.
Planungstipp!
Selbststandigen-Kombi: Deutsche Handwerks Zeitung + handwerk magazin zusatzlich 10 % Rabatt fiir
Verlag: Holzmann Medien GmbH & Co KG Anzeigen aus der gleichen Kampagne im gleichen Zeitraum (gleiches Quartal)
Postanschrift: Gewerbestrale 2, 86825 Bad Worishofen Beilagen: Siehe Seite 5
. Postfach 1342, 86816 Bad Worishofen Druckverfahren: Rotationsoffset-Druck gemaR DIN ISO 12647-3:2004
Telefon: 08247/354-01 Druckunterlagen und
Telefax: 08247/354-4126 digital
E-Mail: anzdhzhm@holzmann-medien.de lgiale e )
Internet: www.deutsche-handwerks-zeitung.de Anzeigenlbermittiung:  Siehe Seite &
Wwww.holzmann-medien.de ) Die Herstellung von Druckunterlagen durch den Verlag erfolgt gegen Berechnung.
Erscheinungsweise: 22-mal jahrlich (davon 2 Doppelausgaben) Anschnitt: ) Nicht moglich B . ) .
Anzeigenschluss: 10 Tage vor Erscheinen, siehe Erscheinungsplan Umschiag Geschéftsbedingungen: I;lérd?rllelﬁ]b\grl]czlgg%e\/r?; /g:ﬂragen gelten die Preisliste Nr. 60 und die Geschéfts-
Zahlungsbedingungen: Nach Erscheinen innerhalb 14 Tagen ab Rechnungsdatum ohne Abzug, . . i 9ung Es.
bei Vorauszahlung 2 % Skonto. Alle Preise zuzuglich gesetzlicher MwSt.

7 Anzeigenspalten
je 45 mm breit

1 2 3 4 5 6 7



Streifen- und Eckfeldanzeigen im Textteil:

Satzspiegel fiir 4 Seite: 480 mm hoch/325 mm breit
Seitenvolumen: 2880 Textmillimeter
Spaltenzahl im Textteil: 6
Spaltenbreite im Textteil: 51 mm

Mindestvolumen 857 Textmillimeter

[Birokratische irden abbaven

(fur kleinere Formate gilt der Preis des Mindestvolumen)

mm-Preise*:

858 bis 1150 Textmillimeter Volumen (Streifen = 143 bis 191 mm hoch)
1151 bis 1439 Textmillimeter Volumen (Streifen = 192 bis 239 mm hoch)

ab 1440 Textmillimeter Volumen (Streifen ab 240 mm Hohe)
* Der Umrechnungsfaktor 1,1666 dient nur der Ermittlung des Mengenrabattes.

SwW 2c mehrfarbig
12.684,- € 14.835,- € 19.137,- €
sw 2c mehrfarbig
14,80 € 17,31 € 22,32 €
12,92 € 15,43 € 20,44 €
10,85 € 13,36 € 18,38 €

Alle Preise zuziglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Weitere Formate und Preisbeispiele siehe Seite 3.

Satzspiegel:
Spaltenbreite:
Spaltenzahl:

6 Textspalten
je 51 mm breit

Technische Daten
480 mm hoch/325 mm breit
51 mm im Textteil
6 im Textteil

1 2 & 4 5 6

51 mm 106 mm 160 mm 215 mm 270 mm 325 mm



DeutscheHandwerksZeitung

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

Standardformate Breite x Hohe

1/1 Seite
325 mm x 480 mm

2/1 Seite Panorama
675 mm x 480 mm

1/2 Seite quer
325 mm x 240 mm

1/2 Seite hoch
160 mm x 480 mm

1/3 Seite quer
325 mm x 160 mm

1/3 Seite hoch
- 106 mm x 480 mm
2/3 Seite quer

325 mm x 320 mm

2/3 Seite hoch
215 mm x 480 mm

Alle Preise zuziglich gesetzlicher Mwst.

sw
2c
mehrfarbig

SwW
2c
mehrfarbig

Sw
2c
mehrfarbig

sw
2c
mehrfarbig

sw
2c
mehrfarbig

31.248,-€
38.472,-€
52.920,- €

67.704,- €
83.356,- €
114.660,- €

15.624,- €
19.236,- €
26.460,- €

14.208,00 €
16.617,60 €
21.427,20 €

20.832,00 €
25.651,20 €
35.289,60 €

Sonderformate

PREISLISTE NR. 60
Gilltig ab 1. 1. 2012

Breite x Hohe
Magazin-Format* sw 16.576,00 €
DIN A4 2c 19.387,20 €

215 mm x 280 mm  mehrfarbig 24.998,40 €

* Selbststandigen-Kombi:
Magazinformat Deutsche Handwerks Zeitung + 1/1 Seite handwerk magazin
4c: 34.143,21 € (bereits abgezogen: 3 % Staffelrabatt, 10 % Kombirabatt)

Doppel-Magazin sw 32.558,40 €
454 mm x 280 mm ¢ 38.883,60 €
mehrfarbig 51.508,80 €

Textteilanzeige sw 3.650,00 €
Nach Absprache 2c 3.901,00 €

mit dem Verlag mehrfarbig  4.403,00 €
51 mm x 100 mm

Schacht-Anzeige sw 25.368,00 €
454 mm x 150 mm 2¢c 29.670,00 €
mehrfarbig 38.274,00 €

Deutsche Handwerks Zeitung

479.653 verbr. Exempl. (VW 2/11) 10 % Selbststandigen-
+ handwerk magazin Kombi-Rabatt fir
73.521 verbr. Exempl. (VW 2/11) Anzeigen aus der

= Selbststandigen-Kombi
Verbreitete Auflage zusammen:

gleichen Kampagne im
gleichen Zeitraum

553.174 Exemplare

-3-



PREISLISTE NR. 60 R

DBUtSChe Handwerks Zeitung Fordern Sie die regio- der Regionalausgaben

- nalen Mediadaten an! s
DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND Tel. 08247/354-112 Glltig ab 1. 1. 2012

Fur die Abwicklung von Auftragen gelten die Preisliste Nr. 60 und die Geschéftsbedingungen des Verlages.

Auflagen und Millimeterpreise der Regionalausgaben: Exemplare mm-Preis s/w
Exemplare mm-Preis s/w Hessen )
Rhein-Main (Darmstadt u. Frankfurt). . ... ... .. 30.100 2,25 €

Baden-Wirttemberg Kassel. . ..o 16.300 1,98 €
Freiburg . ... oo 15.600 1,98 € Wiesbaden. . ....................... 23.800 1,98 €
Karlsruhe . .. ... 18.300 1,98 € Hessen-Kombi. . ... .....oooovoeonoi. .. 70.200 538 €
Konstanz. . ......................... 11.600 1,98 € Sonderpreise fiir Kombinationen:
Manneim. . .........oe 12.400 198 € Rhein-Main, Wiesbaden. . . .............. 53.900 3,58 €
Heilbronn .. ....... . ... .. .. ... ...... 11.800 1,98 € | Wiesbad =
REUNINGEN - -+ o v oo 13.000 1,98 € Kassel piesbaden .. . o200 3o =
SWHGAM. o v v oo e 28.400 2,25 € assel, RneinMain .. ... : :
UM 16.800 1,98 € Sachsen, Sachsen-Anhalt, Thiiringen
Baden-Wiirttemberg-Kombi. . . .. ......... 127.900 7,16 € Chemnitz. . ... 25.100 1,98 €

: g-fomo! DIESHN . ..\ 22.700 1,98 €
Sonderpreise flir Kombinationen: Erfurt. . .o 15.700 1,98 €
Rhein-Neckar-Kombi (Heilbronn, Mannheim). . . . 24.200 2,83 € Ostthilringen/Gera . . .................. 10.200 1,75 €
Neckar-Kombi (Heilbronn, Mannheim, Stuttgart) . . . . . 52.600 4,07 € Halle .. ... 16.100 1,98 €
Baden-Kombi (Freiburg, Karlsruhe, Konstanz, Mannheim) 57.900 4,73 € Stdthiringen/Suhl . ... ... .. ... ... ... 7.500 1,70 €
WilrttembergKombi .. .. ...l 70.000 564€ Sachsen, Sachsen-Anhalt, Thiringen-Kombi. . . 97.300 6,41 €
(Heilbronn, Reutlingen, Stuttgart, Ulm) . .

Sonderpreise fir Kombinationen:

Bayern Sachsen (Chemnitz, Dresden) . .. .......... 47.800 3,45 €
Mittelfranken/Niirberg . . . . ... .......... 21.700 1,98 € Thiringen (Erfurt, Gera, Suhl). . . ........... 33.400 3,45 €
Niederbayern/Passau u.Oberpfalz/Regensburg 36.200 2,25 € Sachsen, Thiringen. .. ................. 81.200 6,08 €
Oberbayern/Miinchen .. ............... 68.900 2,82€ Satzspiegel:
Oberfranken/Bayreuth. . . ............... 15.900 1,98 € 480 mm hoch/325 mm breit Rabattstaffeln: siehe Seite 1
Schwaben/Augsburg . ................. 26.700 1,98 € Anzeigenteil: 7 Spalten, je 45 mm breit (= 3360 mm) Druckunterlagen: siehe Seite 6
Unterfranken/Wirzburg. . .. ............. 18.700 1,98 € Textteil: 6 Spalten, je 51 mm breit (= 2880 mm) Beilagen: siehe Seite 5
Bayern-Kombi. ...................... 188.200 7,77 € Belegung mehrerer Regionalausgaben (gilt nicht fur Kombinationspreise):
Sonderpreise fir Kombinationen: 2 Regionalausgaben abziglich 52/0
Oberbayer, Schwaben, Ulm . ... ......... 112.400 5,09 € 3 Reg!ona:ausgagen agz%%g:!cﬂ 100/0
Oberbayern, Niederbayern/Oberpfalz. . . . . . . . .. 105.100 4,42 € g Eeg!onalausgaben abZHgl!Ch ;gé“ ¢ die Milimeterprelse der beleaten Reafonal
Schwaben. UIm . oo 43.500 345 € egionalausgaben abziglic % auf die Millimeterpreise der belegten Regionalaus-

gaben fir Anzeigen (ohne Textédnderung). Bei Belegung von mehr als 5 Regionalausgaben
(ohne Textanderung) gilt der Millimeterpreis der Gesamtausgabe (s/w = 9,30 €,

. - ; 2c=11,45 €, 4c = 15,75 €)

Alle Preise zuzliglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. Mehrere Regionalausgaben mit Textanderung auf Anfrage (Wechselkosten).
Farbanzeigen: Zuschlag pro Farbe 25 % auf s/w-Anzeigenpreis.

Schwaben, Oberbayern. . . .............. 95.600 4:19 IS

Diese Anzeigen werden im Regionalteil platziert. Bei Uberbuchung und entsprechender Auslastung kénnen regionale Anzeigen auch auf anderen Seiten (Wechselseiten) platziert werden. Das liegt im Ermessen des Verlags.
Sonderplatzierungen, wie z. B. Eckfeldanzeigen/Wechselseiten sind nur auf Anfrage méglich. Hierauf wird ein Platzierungszuschlag von 10 % erhoben.

_4-



DeutscheHandwerksZeitung

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

PROSPEKTBEILAGEN/AD-SPECIALS*

Preisliste Nr. 60, giiltig ab 1. 1. 2012

BEILAGEN
Preise %0 Exemplare bis 20 g bis 30 g bis 40 g bis 50 g
Gesamt- oder Teilbelegung 160,- € 195,- € 230,- € 250,- €
Schwerere Beilagen auf Anfrage.
Beigelegte Gegenstande ab 3 mm Starke verursachen zusatzlich Portokosten. Alle Preise zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
Format: Maximum 240 X 340 mm/Minimum 148 x 105 mm, groRere Formate bei entsprechender Falzung mdglich
Muster: Der Beilagenauftrag wird fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Originalbeilagenmusters (5-fach) und dessen

verarbeitungstechnischer Priifung verbindlich

Auflagen: Gesamtauflage: 482.000 Exemplare
Auflagen der Regionalausgaben: siehe Seite 4

aktuelle Auflagen beim Verlag erfragen

Belegungsmaoglichkeiten: Es kdnnen nur komplette Regionalausgaben belegt werden — Teilbelegung einer Regionalausgabe ist nicht moglich
Branchenbeilagen: Bau/Ausbau  ca. 175.000 Expl.

Metall ca. 30.000 Expl.

Holz ca. 65.000 Expl.

Kfz ca. 30.000 Expl.

Mindestauflage: 30.000 Exemplare — weitere Branchen und Kombination mit handwerk magazin auf Anfrage
Beilagenschluss: 14 Tage vor Anzeigenschluss
Liefertermin: zum Anzeigenschluss, jedoch nicht vorher
Anlieferadresse: Presse-Druck- und Verlags-GmbH Augsburg, Kennwort DHZ Nr. ..., CurtFrenzel-Str. 2, 86167 Augsburg
Konkurrenz-Ausschluss/
Alleinbelegung: nicht moglich
Geschaftsbedingungen: Fir die Abwicklung von Auftragen gelten die Preisliste Nr. 60 und die Geschéftsbedingungen des Verlages.

FLYING PAGE/Titelseiten-Postkarte*

Mdogliche Auflagen, Ausstattung, Termine und Preise: auf Anfrage

Bei eventuell auftretenden Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang vor der Beilegung.
* Zahlungsbedingung: Vorauskasse



DeutscheHandwerksZeitung VORGABEN FUR DIE ANLIEFERUNG

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND VON DRUCKUNTERLAGEN
Druck: Rotationsoffset-Druck gemaf DIN ISO 12647-3:2004
Tonwertumfang: 3-92 % (druckender Tonwertbereich)
Max. Gesamtfarbauftrag: 240 %
Druckzunahme bei 40%igem Rastertonwert: 26,1 % gemal DIN ISO 12647-3
Anschnitt: Nicht méglich
Raster: 36 bis maximal 40
Beginn Vollton: Bei 92 % gemal DIN ISO 12647-3
Strichstarken: Negativlinien mind. 0,1

Positivlinien mind. 0,1
Linien im Raster mind. 0,5 mm

Papier: 52 g, maschinenglatt, Zeitungspapier, hochweild

Druckreihenfolge: Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz

Druckunterlagen in digitaler Form: Filmanlieferung ist nicht moglich. Referenzproofs werden nicht erstellt.
Schmuckfarben sind aus den entsprechenden C/M/Y/K-Werten zu erzielen.

Dateien: Hochauflésende, druckféahige PDF-Datei, Version 1.3 oder 1.4, Proof (farbverbindlich) mit Medienkeil,
Dateiaufldsung: 260 dpi (200 dpi) Bitmaps/Strich 1200 dpi

Medien: Benutzer und Passwort fiir den FTP-Zugang bitte telefonisch erfragen unter 082 47/3 54-1 33.

Datentrager: CD/DVD

Achtung bei Farbanzeigen: Aus technischen Griinden werden Zusatzfarben aus den Skalenfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz gedruckt und kénnen deshalb
vom Farbféacher abweichen. Prozessbedingte Farbschwankungen berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen. Bei der Erstellung von Druckunterlagen mit HKS-Z-Farben ist
auf die richtige Schreibweise (z.B. HKSO5 oder HKS13) und die im vom Pressedruck Augsburg erstellten Farbfacher dafiir definierte CMYK-Werte zu achten.
Malgeblich fiir die Qualitét der Druckwiedergabe ist die Einhaltung von DIN ISO 12647-3 in Verbindung mit dem QUIZ-Farbprofil ,,|ISOnewspaper26v4*“ bei der
Konvertierung von RGB nach CYMK. Informationen zur Norm sowie das Farbprofil zum Download finden Sie unter www.ifra.com. Ohne Lieferung eines Proofs auf
objektentsprechendem Papier (Zeitungspapier) kann keine verbindliche Farbwiedergabe gewabhrleistet werden. Kontroll-Proofs werden nicht erstellt.

Reklamationen aufgrund nicht korrekter Daten/Unterlagen kdnnen vom Verlag nicht anerkannt werden. Auftragserteilung mit Anzeigenkopie im Voraus an

Holzmann Medien, Media Sales & Services DHZ, Gewerbestrale 2, 86825 Bad Wrishofen.

Ausflhrliche Informationen zu Druckunterlagen in digitaler Form erhalten Sie im Internet unter www.deutsche-handwerks-zeitung.de oder Tel. 082 47/3 54-1 33.

Falls auf Kundenwunsch kleinere machbare Anderungen an den Daten vorgenommen werden, erfolgen diese gegen Berechnung. Anzeigenneusatz gegen
Berechnung mdglich.

Stand 7/2011



DeutscheHandwerksZeitung

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

.l HOLZMANN . MEDIEN

AUFLAGEN- UND
VERBREITUNGSANALYSE

Holzmann Medien GmbH & Co. KG | Postfach 1342 | 86816 Bad Worishofen | Gewerbestr. 2 | 86825 Bad Wdrishofen | Telefon 082 47/3 54-126 | Telefax 08247/3 54-4126 | E-Mail: anzdhzhm@holzmann-medien.de

Internet: www.deutsche-handwerks-zeitung.de | www.holzmann-medien.de

16 Auflagen-Kontrolle: &

17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

Druckauflage: 483.714

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA): 479.675

Verkaufte Auflage: 477.931
Abonnierte Exemplare 471.248
davon
470.065 Mitgliederstiicke
Sonstiger Verkauf 6.680
Einzelverkauf 3
Freistiicke: 1.744

Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 4.039

18 Geografische Verbreitungsanalyse:

Wirtschaftsraum Anteil an tatsachl. verbreiteter Auflage
% Exemplare
Inland 99,96 479.471
Ausland 0,04 204
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,00 479.675

Gliederung nach
Nielsen-Gebieten/Bundeslandern

Nielsen-Gebiet |
Schleswig-Holstein
Hamburg
Niedersachsen
Bremen

Nielsen-Gebiet Il
Nordrhein-Westfalen

Nielsen-Gebiet Illa
Hessen
Rheinland-Pfalz
Saarland

Nielsen-Gebiet Illb
Baden-Wiirttemberg

Nielsen-Gebiet IV
Bayern

Nielsen-Gebiet V
Berlin

Nielsen-Gebiet VI
Brandenburg
Mecklenburg-Vorpommern
Sachsen-Anhalt

Nielsen-Gebiet VII
Sachsen
Thiringen

Tatsachlich verbreitete Inlandsauflage

Anteil an tatsachl. verbr. Auflage

in %

0,00
0,02
0,02
0,00

0,05

14,53
0,03
0,00

26,56

38,96

0,04

Exemplare

240

69.649
144
0

127.340
186.786
192

192
96
15.685

46.577
32.378

479.471

7=



Deutsche HandwerksZeitung STRUKTUR ANALYSE

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

19 Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen

Abteilung/ Empfangergruppe Anteil an tatsachlich
Gruppe/ It. Klassifikation der Wirtschaftszweige verbreiteter Auflage
Klasse % Exemplare
Produzierendes Gewerbe
15, 16 Ernéhrungsgewerbe 4,09 19.610
17,18, 19 Textil- und Bekleidungsgewerbe 1,89 9.062
20 Holzgewerbe 2,61 12.514
21, 22 Papier- und Verlagsgewerbe 0,32 1.534
23, 24,25 Chemische Industrie 0,07 336
14, 26 Steine und Erden 1,00 4.795
27,28 Metallbe- und -verarbeitung/Mechanik 4,07 19.514
29 Maschinenbau 1,73 8.295
30, 31, 32 Elektrotechnik/Elektronik/Nachrichtentechnik 0,36 1.726
33 Medizin-, Mess-, Steuer- und Regelungstechnik 3,25 15.583
34 Fahrzeugbau 0,64 3.069
36 Maobel-, Schmuck- und Spielwarenherstellung 2,76 13.233
Baugewerbe
451-452 Bauhauptgewerbe 17,47 83.764
453-454 Bauinstallation und Ausbaugewerbe 32,00 153.431
Handel
50 Kfz-Handel und -Reparatur 6,05 29.008
51 GroRhandel und Handelsvermittlung 0,06 288
521-526 Einzelhandel 1,17 5.610
527 Gebrauchsgiiter-Reparatur 3,16 15.151
Dienstleistungsgewerbe
65, 66, 67 Kredit- und Versicherungsgewerbe 0,05 240
72 Datenverarbeitung 0,79 3.788
741-746 Beratung/Planung/Werbung 0,05 240
747, 9301 Reinigungsgewerbe 4,76 22.823
9302 Frisérgewerbe 9,03 43.296
748, 9303 Sonst. Dienstleistungsgewerbe 1,29 6.185
Offentliche Einrichtungen
75 Gebietskorperschaften 0,18 863
80 Erziehung und Unterricht 0,13 623
91 Interessenvertretungen 0,57 2.733
85, 92 Sonst. 6ffentliche Einrichtungen 0,11 527
Keine Angaben 0,34 1.630
100,00 479.471
Ausland (nicht erhoben) 204
Tatséchlich verbreitete Auflage 479.675

Quelle: Klassifikation der Wirtschaftszweige des Statistischen Bundesamtes, Wiesbaden

EMPFANGER
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DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

Ausgabe Erscheinungs-
Nr. termin
12 20.01.
3 03.02.
4 17.02.
5 02.03.
6 16.03.
7 07.04.
8 27.04.
9 11.05.
10 25.05.
11 15.06.

Anzeigen-

schluss
10.01.

24.01.

07.02.

21.02.

06.03.

27.03.

17.04.

30.04.

14.05.

04.06.

Themen

Messen und Veranstaltungen 2012
Gesundheit & Vorsorge

Konjunktur-Spiegel 4. Quartal 2011
Aus- und Weiterbildung
Mittelstandsfinanzierung

Hallen- und Objektbau mit Solaranlagen
Personalplanung und Zeitarbeit
Montagehotels

IHM-Vorschau

Logistik: Férdern-Lagern—Heben
IT/Kommunikationstrends

(mit handwerk magazin)

IHM-Hauptausgabe

E-Mobilitat (Spezial)

Energieversorgung

IHM-Bericht

Beratung und Services flr den Mittelstand
Versicherungen fir KMU

Gesundheitswesen
Aus- und Weiterbildung
Geldanlage & Altersvorsorge

Konjunkturspiegel 1. Quartal 2012
Gewerbebau mit Gerlst und Solar
Forderungsmanagement

Firmenwagen und Fuhrpark
Berufskleidung und Arbeitsschutz
Regenerative Energien

(Sonderbeilage mit handwerk magazin)

Wirtschaftsstandorte/ Gewerbegebiete
Franchise

THEMEN- UND
ERSCHEINUNGSPLAN 2012

Messen

Learntec Karlsruhe, 31.1.-2.2.
Dach + Holz Stuttgart, 31.1.-3.2.

Bautec Berlin, 21.2.-25.2.

Metav Disseldorf, 28.2.-3.3.
R+T Stuttgart, 28.2.-3.3.

Eisenwarenmesse Koln, 4.3.-7.3.
Usetec Kdln, 5.3.-7.3.

CeBit Hannover, 6.3.-10.3.
LogiMat Stuttgart, 13.3.-15.3.
IHM Minchen, 14.3.-20.3.

fensterbau/frontale & HOLZ
HANDWERK Nirnberg, 21.3.-24.3.
eCarTec Paris, 3.4.-5.4.

light + building Frankfurt, 15.4.-20.4.
IFH Nirnberg, 18.4.-21.4.
Hannover Messe, 23.4.-27.4.

Invest Stuttgart, 27.4.-29.4.

AMI Leipzig, 2.6.-10.6.
Intersolar Miinchen, 13.6.-15.6.



12

13

14

1516

17

18

19

20

21

22

23

24

29.06.

13.07.

27.07.

31.08.

14.09.

28.09.

12.10.

26.10.

09.11.

23.11.

07.12.

21.12.

19.06.

03.07.

17.07.

21.08.

04.09.

18.09.

01.10.

16.10.

29.10.

13.11.

27.11.

11.12.

Betriebswirtschaftliche Softwareldsung
Beratung und Services fir den Mittelstand

Steuer und Recht
Nachhaltiges Renovieren, Modernisieren
und Sanieren

Praxistest Deutscher Nutzfahrzeugpreis 2012
mit Online-Special

Finanzpartner fir den Mittelstand

Hallen- und Objektbau

Konjunktur-Spiegel 2. Quartal 2012
E-Mobilitat (Spezial)

Logistik: Fordern-Lagern-Heben
IAA Nutzfahrzeuge mit Deutscher
Nutzfahrzeugpreis 2012
Betriebssicherheit und Brandschutz
Versicherungen fiir KMU

Gesundheitswesen

Regenerative Energien (mit handwerk magazin)
Mittelstandsfinanzierung

Preisverleihung Deutscher Nutzfahrzeug-
preis 2012 mit Online-Special

Berufskleidung und Arbeitsschutz
Konjunktur-Spiegel 3. Quartal 2012
Smartphones und Apps fir das Handwerk
Marketing/Werbepartner Rundfunk

Vorschau Messejahr 2013

Geldanlage und Altersvorsorge

Beratung und Services fiir den Mittelstand
Hallen- und Objektbau

Aus- und Weiterbildung
Unternehmensnachfolge und Existenzgriindung
Konjunktur-Jahresubersicht

Logistik: Férdern-Lagern—Heben

Branche: SHK-Trends

In jeder Ausgabe veroffentlichen wir die Anzeigenrubrik ,,Unterricht/Aus- und Weiterbildung*.
Reisethemen auf Anfrage: Tel. 08247/354-112 - Autoseiten in jeder Ausgabe.

Fragen Sie nach unserem Online-Themen-Special.

IFA Berlin, 31. 8.-5.9.

IAA Hannover, 20.9.-27.9.
Security Essen, 25.9.-28.9.
Renexpo Augsburg, 27.9.-30.9.

Arbeitsschutz aktuell Augsburg,
16.10.-18.10.
Euroblech Hannover, 23.10.-27.10.

Heim & Handwerk Minchen,
28.11.-2.12.

Bau 2013 Minchen, 14.1.-19.1.

— Anderungen vorbehalten —
-10 -



Deutsche Handwerks Zeitung

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

Kurzcharakteristik: Die ‘Deutsche Handwerks Zeitung’ ist die groRte Publika-
tion im Wirtschaftsbereich Mittelstand Handwerk in der Bundesrepublik. Sie ist
offizielles Mitteilungsorgan von 23 Handwerkskammern und des Baden-
Wirttembergischen Handwerkstags. Sie informiert mehr als 470 000 Hand-
werksbetriebe sowie klein- und mittelsténdische Unternehmen in Deutschland
Uber alle aktuellen wirtschafts-, finanz- und sozialpolitischen Entwicklungen.
Unternehmer in den Bundeslandern Bayern, Baden-Wirttemberg, Hessen,
Sachsen, Thiringen und Sachsen-Anhalt werden im Ressort ,,Unternehmens-
fuhrung“ kompetent und detailliert in den Bereichen Recht und Steuern, Be-
triebswirtschaft, Technik und Modernes Handwerk unterrichtet. Korresponden-
ten und Redakteure in Brussel und Berlin erhdhen den Aktionsradius der Zei-
tung und informieren die Leser Uber bedeutende mittelstandsrelevante Entwick-
lungen. RegelmaRig kommen Entscheider aus Politik und Wirtschatft in Inter-
views und Analysen zu Wort. Mit Specials zu wirtschafts- und finanzpoliti-
schen Brennpunkten setzt die Redaktion Akzente bei Hintergrund und Doku-
mentation. Der Schwerpunkt der DHZ liegt auf der Nutzwertinformation fir
den Leser und Unternehmer. Weitere redaktionelle Leistungen sind die exklusiv
fur die DHZ vierteljahrlich erscheinende Konjunkturanalyse fiir das Handwerk,
DHZ-Schwerpunkte zu betriebswirtschaftlichen und technologischen Bereichen
sowie redaktionelle Beilagen zu praxisnahen Sonderthemen. Die ‘Deutsche
Handwerks Zeitung’ ist auch das amtliche Bekanntmachungsblatt der Interna-
tionalen Handwerksmesse bzw. der GHM, Gesellschatft fiir Handwerksaus-
stellungen und -messen mbH, Miinchen.

Organ: Offizielles Organ von 23 Handwerkskammern

Herausgeber: Die Handwerkskammern fiir Schwaben, Oberfranken, Chem-
nitz, Dresden, Erfurt, Freiburg, Heilbronn-Franken, Halle (Saale), Karlsruhe,
Kassel, Konstanz, Mannheim Rhein-Neckar-Odenwald, fiir Minchen und
Oberbayern, fir Mittelfranken, fiir Ostthiiringen, Niederbayern Oberpfalz,
Rhein-Main, Reutlingen, Region Stuttgart, Sudthiringen, Ulm, Wiesbaden und
fur Unterfranken.

Redaktion: Burkhard Riering (Chefredakteur)
Dr. Lothar Semper (stellvertretender Chefredakteur, Miinchen),
Frank Muck (Redaktionsleitung Bad Wérishofen)

Anzeigen: Eva Maria Hammer (Anzeigenleiterin)

6

10

12

13

14

15

REDAKTION/VERLAG
UMFANGS- UND INHALTS-ANALYSE

Jahrgang/Jahr und
Erscheinungsweise:

64. Jahrgang 2012
zweimal monatlich

Verlag: Holzmann Medien GmbH & Co KG
Gewerbestrale 2
D-86825 Bad Worishofen
Postanschrift: D-86816 Bad Woérishofen,
Postfach 13 42
Telefon: 08247/354-01
Telefax: 08247/354-41 26
E-Mail: anzdhzhm@holzmann-medien.de
Internet: www.deutsche-handwerks-zeitung.de

Erscheinungs-/
Redaktionsplan:

siehe Themen- und Erscheinungsplan 2012
in der Mitte

Bezugspreis: lahresabonnement (Inland) 43,20 €
(inkl. Mwst. u. Versand)
lahresabonnement (Ausland) 56,40 €
(inkl. Mwst. u. Versand)
Einzel-Verkaufspreis 2,40 €

(inkl. Mwst. zzgl. Versand)

Umfangs-Analyse 2010 = 21 Ausgaben

Gesamtumfang: 398 Seiten = 100 %

Redaktionsteil: 233,40 Seiten = 58,65 %

Anzeigenteil: 164,60 Seiten = 41,35 %

davon

Gelegenheitsanzeigen: 34,86 Seiten = 21,18 % (vom Anzeigenumfang)
Einhefter: -

Beilagen: 61 Stuck

Inhalts-Analyse des Redaktionsteils 2010: Nicht erhoben

-11 -



DEUtSCheHaIldwel'kS ZEitung MITTELSTAND HANDWERK IN ZAHLEN

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

Leistungsdaten Anzahl der Betriebe nach Handwerksgruppen

987.818 Unternehmen
in allen GroRenordnungen

Investitionspotenzial:
etwa 12,8 Mrd. € jahrlich 513.016

493,0 Mrd. € Jahresumsatz
4,73 Mio. Arbeitsplatze

Ausbildungsquote: 9,3 %
(= Anteil an allen Handwerksbeschéftigten) Gesamthandwerk 987.016

Existenzgriindungen 2010: 86.000

212.890

123.839

Schubkraft im Mittelstand Handwerk

handwerk magazin 73.521 verbr. Expl. (VW 2/11)
+ Deutsche Handwerks Zeitung* 479.653 verbr. Expl. (VW 2/11)

= Selbststandigen Kombi: verbreitete Auflage
zusammen 553.174 Exemplare. 40.458

Fir zeitgleiche Anzeigen aus der gleichen 26.229
Kampagne in beiden Publikationen erhalten

Sie zusétzlich 10 % Rabatt.
Handwerk Bau-/ Gesund- Lebens- Kraftfahr- Handwerk

Ihr Vorteil: Bundesweite Komponente! fir Ausbau- aits. mitel- zeuggewerbe fior den
gewerbl. gewerbe handwerk gewerbe privaten Bedarf
* Hauptverbreitungsgebiete: Baden-Wiirttemberg, Bayern, Bedarf

Hessen, Sachsen (Chemnitz, Dresden), Sachsen-Anhalt (Halle),
Thiringen

71.386

Stand: 31.12.2010

12 -



DeutscheHandwerksZeitung

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

1 Web-Adresse (URL):
2 Kurzcharakteristik:

w

Zielgruppe:
4 Verlag:

5 Ansprechpartner:

6 Zugriffskontrolle:
Zugriffe:
8 Datenanlieferung:

~

chalffeks-

http://www.deutsche-handwerks-zeitung.de

deutsche-handwerks-zeitung.de ist das Nachrichtenportal fiir das
Handwerk. Entscheider in kleineren und mittelstandischen Unterneh-
men finden auf der Website der Deutschen Handwerks Zeitung
tagesaktuelle Nachrichten aus Wirtschaft und Politik — Uberregional
und regional — sowie Branchennews, Steuertipps und Praktisches fiir
den Handwerksbetrieb wie Autotests und Tipps zur Unternehmens-
fihrung. Zusammen mit dem neu gestalteten Anzeigenmarkt bildet
die Website ein exakt auf die Zielgruppe Handwerk und Mittelstand
zugeschnittenes Online-Portfolio. Die Website iberzeugt mit vielen
multimedialen Funktionen und einem neuen, frischen Layout.
Selbststandige Unternehmer aus dem Mittelstand Handwerk.
Holzmann Medien GmbH & Co. KG

Media Sales & Services Deutsche Handwerks Zeitung

Postfach 13 42, D-86816 Bad Worishofen

Gewerbestr. 2, D-86825 Bad Worishofen

Telefon: 08247/354-01, Fax: 08247/354-4126

Internet: www.holzmann-medien.de

E-Mail: anzdhzhm@holzmann-medien.de

Holzmann Medien

Manuela Miiller

Telefon: 08247/354-147, Fax: 08247/354-41 47

E-Mail: manuela.mueller@holzmann-medien.de

IVW-Online f

auf Anfrage
3 Tage vor Schaltbeginn per E-Mail an
manuela.mueller@holzmann-medien.de

DateigroBe max. 20 KB (Flash 30 KB), gif-, jpeg-, HTML-,
swf-, png-Format

Flash-Werbemittel miissen mit einem clickTag versehen werden.
Technische Spezifikationen bitte telefonisch anfordern.
Nennung der Ziel-URL, damit auf die Kundenwebseite verlinkt
werden kann.

Exklusiver Zugang zur Zielgruppe
Mittelstand Handwerk!
Branchenibergreifend

und mit hoher Reichweite.

Informieren Sie sich unter www.handwerks-channel.de

9 Externer AdServer-
Einsatz:

ONLINE-WERBUNG

auf Anfrage

10 Werbeformen und Preise: Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Werbeform*
Superbanner
Skyscraper
ContentAd

FlashLayer

* Weitere Werbeformen auf Anfrage.

11 Rabatte:

12 Zahlungsbedingungen:

Bankverbindungen:

Dimension (Breite X Hohe) TKP
728 x 90 Pixel 60,- €
160 x 600 Pixel 65-€
300 x 250 Pixel 75-€
400 X 400 Pixel 100,- €
Nach Umsatz ab 1.500,-€ - 3%
ab 3.000-€ - 5%

ab 5.000,-€ -10%

ab 7.000,-€ -15%

ab 9.000,-€ -20%
Rabattiibernahme aus Printabschluss ist alternativ moglich.
Zahlung innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum ohne Ab-
zug. Bei Vorauszahlung 2 % Skonto.
Sparkasse Memmingen, Kto. 101 709, BLZ 731 500 00
IBAN: DE 50 7315 0000 0000 1017 09
SWIFT-Adresse/BIC: BYLADEM1MLM
Postbank Minchen, Kto. 17 930-807, BLZ 700 100 80
IBAN: DEO7 7001 0080 0017 9308 07, BIC: PBNKDEFF
fiir Zahlungen aus Osterreich:
BAWAG P.S.K. Wien, Kto. 1 337 198, BLZ 60 000
IBAN: AT27 6000 0000 0133 7198, BIC: OPSKATWW
fur Zahlungen aus der Schweiz: PostFinance, Kto. 80-54 743-1
IBAN: CH55 0900 0000 8005 4743 1, BIC: POFICHBEXXX
USt.-ID-Nr.: DE 129 204 092
Fir die Abwicklung gelten die aktuelle Preisliste und die
Geschaftsbedingungen des Verlages.

- 13 -



DeutscheHandwerksZeitung

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

Superbanner (728 x 90 Pixel)

Expanded Superbanner (max. 728 x 250 Pixel)
Aufmerksamkeitsstarkes Werbeformat mit vollflachi-
ger Présenz in der Bannerleiste. Einsatz im sofort
sichtbaren Bereich mit groem kreativen
Gestaltungsspielraum.

ContentAd/Medium Rectangle (300 x 250 Pixel)
Prominente Platzierung im redaktionellen Umfeld
der Website. Durch diese Platzierung ist das
Werbemittel permanent sichtbar und riickt in das
Blickfeld des Users.

FlashLayer (400 x 400 Pixel)

Ein FlashLayer ist ein auf DHTML basierendes
animiertes Werbeformat. Dieses ist groR3flachig

und hat einen unbegrenzten Spielraum bei der
Gestaltung. Die Einblendung erfolgt bei Aufruf

der Homepage (Startseite) direkt tiber dem Content.

ONLINE-WERBUNG

Skyscraper (120 x 600 Pixel)

Wide Skyscraper (160 x 600 Pixel)

Expanded Skyscraper (max. 420 x 600 Pixel)
Der Skyscraper wird am rechten Bildschirmrand
neben dem Content platziert. Diese Werbeform
zeichnet sich durch groRen kreativen Gestaltungs-
spielraum und die sehr gute Wahrnehmung durch
den User aus.

Wallpaper (siehe Einzelformate)

Kombination aus Superbanner und Skyscraper.
Wallpaper farben meist den oberen und rech-
ten Seitenrand der Website ein. Ein aufmerk-
samkeitsstarkes Werbemittel, welches den
Wiedererkennungswert stark erhoht.

TandemAd/TripleAd (siehe Einzelformate)
Die Auslieferung von gemeinsam agierenden
klassischen Werbemitteln dient einer &uferst
starken Wahrnehmung.

~14 -



DeutscheHandwerksZeitung

DIE WIRTSCHAFTSZEITUNG FUR DEN MITTELSTAND

DHZ aktuell Deutsche Handwerks Zeitung

Der Nachrichtenticker fur das Handwerk Hr. 1 Donnerstag, 21.07.3011

Handwerk; "Wir brauchen
nicht nur Hauptlinge"

Alz gich Sandrs Hrzergsk vor vier Jahren mi
hrem fur

Lehirstelan bewarh, bekam sie nur Absagen,

Turbulente Zelen

Konsequentes politisches Handeln ist
angesagt

(e deutsche Repenung dart bel den Burperm richt den Endruck
erwecken, te sei mi der FinanZisize Ghertordert. Die Poltik muss

vor slem Claubywirdighed ZUrickpewrnen — mi einem kisen Ja Tu
Europa, aber such karen Forderungen daru. von Lothr Semper
ety

Stever aktuell
Fahrtkostenzuschuss fiir Minijobber —
50 funktioniert's
- Vet In sainem Betrieh sihe Aushitekraft suf 400-Euro-Basis
Steuer aktuel) beschifict, ant pauschal 30 Prozend an de Krarkenkasse oder

i : | dhe Bundestnappechafl. Des Minickber erhak sena 400 Euro
homplett st die Hand. Doch waes passien, wenn der Aushife
susatzich Tu den 400 Euro en Fabetiostenzuschuss gewan
werdden 3087 von Sernbard Kdatier - meke

Ostdeutsche Baukonjunktur schwiacht
sichab

& Fien
richt mehr 50 gut wie noch vor Sommerteginn. Die Lags der

i L]
(W) siber troftx abfisuerder Stimmung immer noch gul. vow Heidi
Roider « mety.

ONLINE-WERBUNG

Exklusiv und gezielt.

Platzieren Sie lhre Anzeige im Newsletter — der erfolgreichen Werbeplatt-
form. Sie erreichen die Entscheider aus allen Branchen der qualitativ hoch-
wertigen Zielgruppe Mittelstand Handwerk.

DHZ aktuell

Die Deutsche Handwerks Zeitung publiziert taglich den Newsletter

DHZ aktuell mit aktuellen Nachrichten sowie Praxis-, Marketing- und Steuer-
tipps fiir den selbststandigen Unternehmer im Mittelstand Handwerk.

Empfanger
auf Anfrage

Erscheinungsweise
taglich (Mo-Fr)

Format | Preis je Ausgabe
Fullsizebanner 300,00 €
Bild-/Textanzeige 250,00 €

Exklusiver Zugang zur Zielgruppe

ha s_ Mittelstand Handwerk!
Branchentibergreifend
c a und mit hoher Reichweite.

Informieren Sie sich unter www.handwerks-channel.de

- 15 -
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Nutzen Sie Ihr Potenzial

Das Handwerk ist mit 988.000 Unternehmen in Deutschland der stérkste
Wirtschaftszweig neben der klassischen Industrie.

Fiihrende Wirtschaftsexperten bezeichnen sie als ,Macher oder gar ,,Mana-
ger des Jahres”. Mit ihnen steht und fallt die Wirtschaft: Die Handwerksunter-
nehmer in Deutschland schaffen knapp 10 Prozent des Bruttoinlandsprodukts.

Gut zu wissen, dass in Zeiten der globalen Konjunktur ein gigantisches Po-
tenzial im Inland liegt: im Mittelstand Handwerk, das jetzt tiberdurchschnitt-
lich von den KonjunkturmalRnahmen profitiert.

Etwa 12.000 Patente gehen auf das Konto des Mittelstands. Nach Schéat-
zung des Bundesamtes fiir Wirtschaft stammen 70 Prozent aller innovativen
Produkte und Dienstleistungen aus kleinen und mittleren Unternehmen ein-
schlieflich Handwerk.

Mittelstandische Handwerksunternehmen agieren auf den unterschiedlichsten
Mérkten, arbeiten als Zulieferer fur Schlisselindustrien und entwickeln kom-
plexe High-Tech-Losungen. Sie haben Nischenmérkte fir sich entdeckt und
erobert. Sie erfinden und vermarkten sehr erfolgreich und sind néher am
Kunden als jeder Grof3konzern.

Mit der Innovationsfreude geht auch ein riesiger Investitionsbedarf einher.
Die Investitionsentscheidungen hierzu werden vom Mittelstand Handwerk
direkt und ohne lange burokratische Wege getroffen. Und wo informiert
sich die hochkaratige Zielgruppe? Auf den B2B-Online-Portalen des Hand-
werks-Channel.

HANDWERKS-CHANNEL

Wir liefern die Kernkompetenz im Handwerk

Unser Vermarktungsportfolio biindelt eine Auswahl von hochwertigen
starken Markenportalen fir Ihre erfolgreiche Online-Kommunikation. Sie
erhalten den exklusiven Zugang zur qualitativen Zielgruppe Handwerk —
brancheniibergreifend und mit hoher Reichweite in diesem ausgewahiten
B2B-Segment.

Channeliibersicht

deutsche-handwerks-zeitung.de
handwerk-magazin.de
boden-wand-decke.de
fleischerei.de

gffmagazin.de
rationell-reinigen.de
rw-textilservice.de

Demnéchst im Handwerks-Channel
fussbodenbau.de
sicht-sonnenschutz.com
Zugriffskontrolle IVW Online
Zugriffe auf Anfrage

Exklusiver Zugang zur Zielgruppe

- Mittelstand Handwerk!
h WE s Brancheniibergreifend
c a und mit hoher Reichweite.

Informieren Sie sich unter www.handwerks-channel.de
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Allgemeine Geschiiftshedingungen fiir Anzeigen und andere Werbemittel in den Print- und Onlinemedien der Holzmann Medien GmbH & Co. KG

Fir die Schaltung von Anzeigen und sonstigen Werbemitteln in den Print- und Onlinemedien der Holzmann Medien GmbH & Co. K6 (,Holz-
mann”), GewerbestraBie 2, 86825 Bad Warishofen, gelten ausschlieBlich die nachstehenden allgemeinen Geschiftshedingungen (,AGB").
1. ,Auftrag” im Sinne dieser AGB ist der Vertrag tber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
(gemeinsam , Anzeigen”) von Werbungstreibenden oder sonsfigen Inserenten (,Auftraggeber”) in einer Druckschrift (,Druckschrift”)
und/oder in Onlinemedien zum Zweck der Verbreitung. Ein Werbemittel in Onlinemedien kann beispielsweise aus einem oder mehreren der
folgenden Elemente bestehen:

— aus einem Bild und /oder Text, aus Tonfolgen und /oder Bewegtbildern (z.B. Banner, Skyscraper, Pop-up);

— aus einer sensitiven Fliche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Onlineadresse zu weiteren Daten
herstellt, die im Bereich des Auftraggebers und /oder Dritten liegen (z.8B. Link).

2. Auftriige kinnen persinlich, telefonisch, schiiftich, per E-Mail, Telefox oder per Infemet aufgegeben werden. Holzmann haftet nicht fir
Ubermittlungsfehler. Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag erst nach schrifticher Besfifigung
durch Holzmann zustande. Auftragsbestitigungen dber EDV (z.B. per E-Mail) sind auch ohne Unterschrift rechtsverbindlich. Nach Anzeigen-
schluss bzw. bei Onlinemedien finf Werktage vor Aufschaltung sind Stornierungen, Anderungen von Grifien, Formaten und Wechsel von
Farben nicht mehr maglich.

3. Abschluss” ist ein Aufirag, bei dem Rabatte gemfl der jeweiligen Preisliste gewdhrt werden und bei dem die einzelnen Verdtfentlichun-
gen der Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Die in der Preisliste vorgesehenen Rabatte werden nicht gewhrt fir Auftraggeber,
deren Geschiiftszweck unfer anderem darin besteht, fir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftriige zu erfeilen, um eine gemein-
same Rabatfierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abgerufen und verdffentlicht wird.

4. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstiinden nicht erfillt, die Holzmann nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsichlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass Holzmann zu erstatten. Die Erstattung entfillt, wenn die Nichterfullung ouf haherer Gewalt im Risiko-
bereich von Holzmann beruht. Der Auftraggeber hat, sofern nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner fatsiichlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass. Der Abruf weiterer Anzeigen dber die im Auftrag genannte Menge
hinaus steht unter dem Vorbehalt vorhandener Kapaziit.

5. Bei der Emechnung der Abnahmemengen von gedruckten Anzeigen werden Text-Milimeferzeilen ggf. dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Aftriige fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummenn, bestimmten Ausgaben oder an besfimmten Plitzen der Druckschrift ver-
ffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig bei Holzmann eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der qusdriicklichen Vereinbarung bedarf. Platzierungszusagen und der Ausschiuss von Konkurrenzanzeigen sind nur wirksam, wenn
Holzmann dies schriftlich bestitigt.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf-
grund Lhrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von Holzmann mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich
gemacht.

8. Holzmann behil sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen oder zu sperren, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen, insbesondere gegen Bestimmungen des Strafgesetzbuches oder des Jugendschutz-
rechts, verstiBt oder vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Versffentlichung fiir Holzmann
wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fiir
Dritfe enthalten oder deren Inhalt gegen die Inferessen der herausgebenden Verbiinde und Organisationen verstft. R
Inshesondere kann Holzmann eine bereits verdifentlichte Anzeige zuriickziehen unYoder sperren, wenn der Auftraggeber nachtrglich Ande-
rungen der Inhalte der Anzeige selbst vornimmt oder die Daten nachtriiglich veréindert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird und
hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 exfiilt werden. Beilagenauftriige sind fir Holzmann erst nach Vorlage eines Musters und des-
sen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten (Verbund-
werbung), bedirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerkléirung von Holzmann. Diese berechtigt Holzmann zur Erhe-
bulng eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziglich mitge-
teilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschoffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel st allein der
Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen oder Daten fir Onlinewerbemittel ist der Auftraggeber ver-
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pflichtet, ordnungsgemife, inshesondere dem Format oder den technischen Vorgaben von Holzmann entsprechende Vorlagen fir Anzeigen
anzuliefern. Die Vorlagen fir digitale Druckunterlagen miissen Holzmann bis zum jewedligen Anzeigenschluss, die Vorlagen fir Onlinewerbe-
mittel spiitestens fiinf Werkfage vor Schaltungsbeginn vorliegen. Kosten von Holzmann fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertreten-
de Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaBigabe der Angaben in der
Preisliste sowie in der Auftragsbestiitigung dbliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Még-
lichkeiten. Dies gl nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben von Holzmann zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen
einhilt. Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubertragung von Daten dafiir Sorge zu fragen, dass diese frei von Computenviren sind. Ent-
deckt Holzmann auf einer ihm @bermittelfen Datei Computerviren, wird diese Datei geldscht, ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche
geltend machen kinnte. Holzmann behiilt sich vor, den Auftraggeber auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche, durch
den Aufiraggeber infiltrierte Computerviren Holzmann Schiiden entstanden sind. Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht
offenkundig, so hat der Aufiraggeber bei ungenigender Verdffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlem in wiederholten Wer-
beschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht rechizeitig vor Verdffentlichung der nichstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.
10. Druckunterlagen/Medien werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Druckunterlagen,/Medien wer-
den nicht liinger als ein Johr nach letzter Einschaltung von Holzmann aufbewahrt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstindigem Abdruck der Anzeige oder bei unge-
niigender Wiedergabequalitiit des Werbemittels Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzver-
dffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels be-
eintriichtigt wurde. Holzmann hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigem, wenn diese einen Aufwand
erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhiltnisses und der Gebote von Treu und Glouben in einem groben Missverhilinis zu
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht oder diese fiir Holzmann nur mit unverhiltnismiBigen Kosten méglich wire. Lisst Holzmann
eine ihm fir die Ersatzanzeige oder die Versffentlichung des anderen Werbemittels gesefzte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige,/Ersatzverdffentlichung emeut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgiingig-
machung des Auffrags. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgiingig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Reklomationen missen innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht
werden. Bei nicht offensichtlichen Mangeln missen Reklamationen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjihrungsbeginn geltend
gemacht werden. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Hand-
lung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Lieferung und Ver-
2ug sind beschriinkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir
Vorsatz und grobe Fahrlissigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung von Holzmann fiir
Schiiden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im koufminnischen Geschftsverkehr haftet Holzmann dariiber
hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlissigkeit von Erfillungsgehilfen; in den Gbrigen Filllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahr-
[issigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrinkt. Die Haftung
nach dem Produkthaftungsgesefz bleibt unberihr. Alle gegen Holzmann gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichiverletzung verjihren
in einem Johr ab dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn, sofem sie nicht auf vorsiitzlichem Verhalten beruhen.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber frgt die Verantwortung fiir die Richfigeit der zuriick-
gesandten Probeabziige. Holzmann beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Uber-
sendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgefeilt werden.

13. Sind keine besonderen GraBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsichliche Abdruckhahe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

14. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofem nicht im Einzelfall schriftlich eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachliisse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewihrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankubliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Holzmann kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfihrung des loufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist Holzmann berechtigt, auch wiihrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetriige abhiingig zu machen.

16. Holzmann liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstiindige Belegnummenn geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung von Holzmann tber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 18 dieser AGB — nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem
Abschluss tber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesomtdurchschnitt des mit der ersten
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Anzeige beginnenden Insertionsiahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie
— bei einer Garantieauflage bis zv 50.000 Exemplaren mindestens 20 v.H,
— bei einer Garantieauflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 v.H.,
— bei einer Garantieauflage bis zv 500.000 Exemplaren mindestens 10 v.H,
— bei einer Garantieauflage iber 500.000 Exemplaren mindestens 5 v.H. betriigt.
Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 24 bleibt unberiicksichtigt. Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte Auflage des vorausgegan-
genen Kalenderiohres. Dariber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn Holzmann dem Auftraggeber
ton dem Absinken der Auflage so rechtzeiti Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten
onnfe.
18. Abweichend von Ziffer 17 dieser AGB berechtigt eine Auflagenminderung von Titeln, die hefthezogene Auflagendaten verdffentlichen,
nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H. und
bei einer Auflage (Garantieauflage) von dber 500.000 Exemplaren 5 v.H. Uberschreitet. Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziffer 24
bleibt unberiicksichtigt. Die der Garantie zugrunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie
errechnet sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quarfale vor dem Insertionsjah, soweit nicht von Holzmann eine
absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fir einen Anspruch auf Preisminderung ist
ein rabatifihiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir die Berechnung der Preisminde-
rung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definie-
ren sind, vereinbart wurde. Die mdgliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflageniber- und Auflagenunterschreitungen der
belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die Riickvergitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unfer Berick-
sichtigung der bereits gewdhrten Agenturvergitung als Naturalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr mglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf
Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2.500,00 Euro betriigt.
19. Bei Ziffernanzeigen wendet Holzmann fir die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingiinge auf
Tiffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet. Wertvolle Unferlagen
sendet Holzmann zuriick, ohne dozu verpflichtet zu sein. Holzmann kann einzelvertraglich als Verreter das Recht eingeriumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklirten Inferesse des Auftraggebers zu dffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht
500 g) dberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Pickchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftrag-
geber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten dberimmt.
20. Die Werbungsmiter und Werbeagenturen (,Agenturen”) sind verpflichtet, sich in ihen Angeboten, Vertrigen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste von Holzmann zu halten. Mittlervergitung wird nur an nachgewi Ag vergitet. Holz-
mann behlf sich die Riickforderung geleisteter Mittlervergiitung an nicht nachgewiesene Agenturen vor. Die gewihrte Mittlervergitung darf
an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Auftriige durch Agenturen werden in deren Namen und auf deren
Rechnung erteilt. Soweit Agenturen Auftriige erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Agentur zustande. Soll ein Werbungtreibender
Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Holzmann ist berech-
tigt, von der Agentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
21. Preisinderungen fir erteilte Anzeigenauftriige sind gegeniber Unternehmem wirksam, wenn sie von Holzmann mindestens einen
Monat vor Verdiffentlichung der Anzeige angekindigt werden. Im Falle einer Preiserhthung steht dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu.
Das Rickirittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tber die Preiserhdhung ausgebt werden. Fir Anzei
gen auf Sonderseiten, in Sonderbeilagen und Kollekfiven kann Holzmann von der Preisliste abweichende Preise festsetzen.
22. Wird fiir konzemverbundene Unfemehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftiche Nachweis des Konzem-
status des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unfemehmen, zwischen
denen eine kapitalmBige Beteligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzemstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestiitigung
eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten Geschiftsherichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregister-
auszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spitestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spiiterer Nachweis
kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Besfitigung durch Holz-
mann. Konzernrabatte werden nur fir die Daver der Konzemzugehirigkeit gewiihrt. Die Beendigung der Konzemzugehdrigkeit ist unverziig-
lich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzemzugehdrigkeit endet auch die Konzernrabattierung.
23. Der Auftraggeber gewihrleistet, doss er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber frigt allein die
Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulissigkeit und die Ubermittlung der fiir die Inserfion zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt Holzmann im Rahmen des Auftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen

der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kinnen. Femer wird Holzmann von den Kosten zur notwendigen Rechtsver-
teidigung freigestelt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, Holzmann nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechts-
verteidigung gegenber Dritten zu unferstiitzen. Der Auftraggeber riumt Holzmann die fur die zweckgemifle Nutzung der Anzeigen in den
jeweiligen Print- und Onlinemedien erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonsfigen Rechte ein, insbesondere
die jeweils erforderlichen Rechte zur Venvelfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, zu dffentlichem Zugiinglichmachen,
Einstellen in einer Datenbank, Entnahme aus einer Datenbank und Bereithalten zum Abruf, und zwar zeitlich, rdumlich und inhaltlich in dem
fiir die Durchfthrung des Auftrags notwendigen Umfang.

24. Bei Befriebsstirungen oder in Fiillen hherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb von Holzmann als auch in fremden Betrieben, derer sich
Holzmann zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat Holzmann Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Printanzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80 Prozent der im Durchschnitt der letzfen vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Aufla-
ge von Holzmann ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungsberag im gleichen Verhilinis gekiirzt, in dem
die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tafsiichlich ausgelieferten Auflage steht. Ist die Durchfiihrung eines Auftrags in On-
linemedien aus Griinden, die Holzmann nicht zu verfreten hat, nicht oder nur teilweise zu bewerkstelligen, so wird diese nach Maglichkeit
nachgeholt. Solche Griinde sind inshesondere bei Rechnerausfall, haherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stdrungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietem oder aus vergleichbaren Grin-
den Eegel;]enA Bei Nachholung in angemessener und zumutharer Zeit nach Beseitigung der Strung bleibt der Vergtungsanspruch des Anbie-
ters bestenen.

25. Jeder Auftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt. Holzmann ist berechtigt,
Bruttowerbeumsiitze und vergleichbar relevante Daten des Auffraggebers auf Produktebene zur Verdffentlichung an Untemehmen weiterzu-
leifen, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher Informationen beschiiftigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anony-
misierter Form in den Markt kommuniziert.

26. Digital Gbermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kénnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farbproof mit Medienkeil zuverlissig
verarbeitet werden. Ohne Farbproof kinnen Farbabweichungen entstehen. Diese begriinden keinen Preisminderungsanspruch. R
27. Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Auftraggebers von den technischen Angaben zur Erstellung und Uber-
mittlung von Druckunterlagen zuriickfihren lassen, begriinden keinen Preisminderungsanspruch.

28. Fir Auftriige, die in den Onlinemedien verdffentlicht werden, gewihrleistet Holzmann eine dem jeweils tblichen technischen Standard
entsprechende, bestmégliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es im elektronischen Bereich nach
dem Stand der Technik nicht maglich ist, ein von Fehlem vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewdhrleistung gilt nicht fir un-
wesentliche Fehler. Ein Fehler in der Darstellung liegt nicht vor, wenn er hervorgerufen wird durch Verwendung einer nicht geeigneten
Darstellungssoft- und /oder Hardware, Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber, Rechnerausfall bei Dritten (z. B. anderen Provi-
dem), unvollstiindige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sog. Proxys, Ausfall des Ad-Servers, der nicht liinger als 24 Stunden (fort-
laufend) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andavert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers tber einen
erheblichen Zeitraum (mehr als zehn Prozent) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfilt die Zahlungspflicht des Auftraggebers
fiir den Zeitraum des Ausfalls. Bei Crossmediabuchungen entfllt die Zahlungspflicht in anteiliger Hohe zum GberschieBenden Betrag einer
reinen Prinfanzeige. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

29. Holzmann hilt die Zahl der Zugriffe auf Onlinewerbemittel innerhalb von zehn Werktagen nach Ausfihrung des Auftrags fir den Auf-
traggeber zum Abruf bereit.

30. Bei Neuaufnahme einer Geschiftsverbindung und Auftriigen aus dem Ausland behiilt sich Holzmann vor, Vorauszahlung zum Anzeigen-
schlusstermin zu verlangen. Bei Auffréigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der Vor-
aussefzung, dass Steverbefreiung besteht und vom Auftraggeber schriftlich nachgewiesen wird. Holzmann behilt sich die Berechnung der
Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hahe fir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steverpflicht bejaht. Holzmann behlt
sich das Recht vor, fehlerhafte Auftragsrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.

31. Erillungsort ist der Sitz von Holzmann Medien. Es gilt deutsches Recht. Im Geschiiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
ffentlichen Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen Sondervermagen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz von Holzmann Medien. Soweit
Anspriiche von Holzmann nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungshereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz von Holzmann Medien vereinbart.
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